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品牌的构建依靠传播就可以吗？

销售过程与品牌有关系吗？

品牌管理是很“虚幻”而不可琢磨的吗？

如何将品牌管理落到实处？…………

《体验式品牌管理》—给您答案！ 2011年3月16日杭州
【课程收益】本课程介绍的，就是如何在区域市场运作、终端运营的过程中，将品牌企业的“品牌”深植顾客的智慧与方法……。
【课程对象】品牌企业总经理、营销总监、品牌总监等。
【授课讲师】  王同 老师 / 资深渠道与终端领域培训专家
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中国管理研究院 销售渠道研究所所长

中国人民大学MBA

渠道与终端领域培训专家
曾任华润（雪花）大区销售总监
现兼多家服饰及建材行业销售顾问

国内多家财经刊物及网站专栏作家及特约撰稿人，曾在《销售与市场》等发表论文数上百篇，以及多家网站上设有专栏。

王老师授课风格及效果:
· 互动：尊重成人学习的特点，课程注重案例、故事、小组研讨演等互动式、启发教学；

· 务实：重视课前调研把握学员需求，课程设计以能在专业上与学员产生更多共鸣的实效性为指导原则，尊重“传道、授业、解惑”的传统师道。

· 深度：有深厚咨询行业从业背景，注重探寻问题背后的根源和观点的深度；
【课程提纲】

	引子：品牌竞争将替代价格竞争
第一部分  品牌的本质与内涵
1、 品牌管理的误区

2、 品牌意味着“联想”（市场角度）

3、 品牌即“体验”（销售角度）

4、 品牌的内容和力量
5、 强势品牌的特征

6、 品牌建设与营销传播的关系

7、 销售过程如何让品牌管理落地

第二部分 针对合作伙伴的品牌管理

1、 决定我们生意的不仅是消费者

2、 针对合作伙伴的品牌，本质上是公司品牌
	3、 针对合作伙伴的品牌构建，在于行为而非传播
4、 给客户卓越的合作体验

5、 构建战略合作关系

6、 为客户创造价值
第三部分 零售环节的品牌管理

1、 终端数量及形象

2、 终端陈列（AIDMA法则、陈列关注点）

3、 货品结构

4、 价格管理

5、 卖场氛围塑造

6、 管好店员，服务传递价值




【授课时间】2011年3月16日 周三（9：00 - 16：30）
【授课地点】杭州悦臣大酒店（杭州教工路250号 文一路与教工路口）
【训练投资】体验价￥580元/人/天 （注：原价￥1280元/人/天）
【课程主办】杭州慧合利企业管理咨询有限公司    WWW.HZHHL.COM
【报名咨询】0571-88215652 谢老师 89079487郑老师13735530686 
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杭州慧合利企业管理咨询有限公司             服务热线：0571—88215652、89079487
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